Judul Makalah (kalau mau direvisi silahkan):

TRANSFORMASI BEragam bentuk

kampanye dan sosialisasi pesan politik
Komisi pemilihan umum selama 2 DEKADE
**(SEBUAH KONVERGENSI MEDIA)**
Kerangka Makalah (kalau mau direvisi silahkan):
BAB I

I.1
Definisi

I.1.1
Definisi Konseptual Konvergensi Media

I.1.2
Definisi Konseptual Pesan Politik

I.1.3
Definisi Kontekstual Konvergensi Media dan

Keterkaitannya dengan Pesan Politik

I.2
Historikal Lahirnya Bentuk-bentuk Konvergensi Media Dalam Perpolitikan di Indonesia (1990-2009)
I.3
Manfaat Aplikatif Lahirnya Konvergensi Media Dalam Perpolitikan di Indonesia (1990-2009)

I.4
Komisi Pemilihan Umum

I.4.1
Latar Belakang Dibentuknya Instansi Politik KPU


I.4.2
Tujuan Khusus dan Umum KPU


I.4.3
Fungsi Konkret Kerja KPU Dalam Partisipasi Politik di Indonesia

I.3.4
Peran KPU Sebagai Salah Satu Pelaku Kampanye dan Agen Sosialisasi Pesan Politik
BAB II

II.1
Bentuk-bentuk Kampanye dan Sosialisasi KPU di Awal Tahun 1990-an

II.1.1
Bagaimana Rangkaian Pesan Politik Disampaikan, Bagaimana Gaya Retorika yang Digunakan, Seberapa Besar Keterlibatan Media Massa di Dalamnya, Apa Saja Jenis Medianya, Siapa yang Ditunjuk Sebagai Key Speaker/Spoke Person, Seberapa Efektif Bentuk Kampanye dan Sosialisasi KPU di Era Ini Bagi Publik, Adakah Data Signifikan yang Menunjukkan Keefektifan Bentuk Kampanye dan Sosialisasi di Era Ini (misalnya dengan angka partisipasi politik Pemilu 1994, dll)
II.1.2
Dokumentasi Contoh-contoh Kampanye dan Sosialisasi KPU di Era 1990-an
II.2
Bentuk-bentuk Kampanye dan Sosialisasi KPU di Era Reformasi
II.2.1
Bagaimana Rangkaian Pesan Politik Disampaikan, Bagaimana Gaya Retorika yang Digunakan, Seberapa Besar Keterlibatan Media Massa di Dalamnya, Apa Saja Jenis Medianya, Sudah Adakah Konverensi Media, Siapa yang Ditunjuk Sebagai Key Speaker/Spoke Person, Seberapa Efektif Bentuk Kampanye dan Sosialisasi KPU di Era Ini Bagi Publik, Adakah Data Signifikan yang Menunjukkan Keefektifan Bentuk Kampanye dan Sosialisasi di Era Ini (misalnya dengan angka partisipasi politik Pemilu 1999, dll)
II.1.2
Dokumentasi Contoh-contoh Kampanye dan Sosialisasi KPU di Era Reformasi

II.3
Bentuk-bentuk Kampanye dan Sosialisasi KPU di Era 2000-an

II.3.1
Bagaimana Rangkaian Pesan Politik Disampaikan, Bagaimana Gaya Retorika yang Digunakan, Seberapa Besar Keterlibatan Media Massa di Dalamnya, Apa Saja Jenis Medianya, Bagaimana Pengaruh Kuat Konverensi Media Dewasa Ini, Siapa yang Ditunjuk Sebagai Key Speaker/Spoke Person, Seberapa Efektif Bentuk Kampanye dan Sosialisasi KPU di Era Ini Bagi Publik, Adakah Data Signifikan yang Menunjukkan Keefektifan Bentuk Kampanye dan Sosialisasi di Era Ini (misalnya dengan angka partisipasi politik Pemilu 2009, dll)
II.3.2
Dokumentasi Contoh-contoh Kampanye dan Sosialisasi KPU di Era Tahun 2000-an
BAB III (nah seterusnya gue serahin ke konseptor yang lain. Ada baiknya juga kalau di BAB III kita buat semacam Tabel Perbandingan/Transformasi dari masa ke masa. Tapi ya terserah kalian)

BAB IV (ini isinya penutup doang kan? Please input ya)
